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DATOS SOCIO-ECONÓMICOS

MÁLAGA

Representa el 3,4%
de la población española adulta.

Supone el 2,6% del PIB.

Supone el 3,3%
del consumo nacional.
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ANDALUCÍA Y MÁLAGA CONCENTRAN...

CONCENTRACIÓN DE ACTIVIDAD
EN MÁLAGA VS. ESPAÑA:
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El diario líder en Málaga
con 195.000* lectores

Máxima cobertura.
7 de cada 10 lectores de prensa eligen SUR.

El periódico
de Málaga

Fuente: 3ª Ola Ac. 2009 EGM.

*En total.
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SUR
70’9%

Lectura de SUR sobre el total de lectores
de prensa de pago en Málaga

Otras cabeceras
nacionales y locales
33’4%

En 2009, SUR gana 31.000 lectores sobre 2008

Consigue un target EXCLUSIVO:
el 81'2% de sus lectores sólo leen SUR.

SUR
81'2%

Fuente: EGM 3er año móvil 2009.

Otras cabeceras
nacionales y locales
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105.000 individuos más de
audiencia que cualquier
cadena televisiva incluso en
franjas de máxima audiencia

Audiencia neta acumulada vs. principales cadenas de televisión.

SUR FRENTE A TELEVISIÓN
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volumen de audiencia
2,2 veces más audiencia que la 1ª cadena de TV,
en horarios de máxima audiencia*

Fuente: EGM 2º año móvil 2009 / TNT 2T. 2009 ind+14
*Audiencia media L-D entre 22:00 y 23:00 h.
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Casi triplica la audiencia
conseguida por el programa
líder de radio.

Audiencia neta acumulada vs. principales programas de radio.

SUR FRENTE A LA RADIO
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volumen de audiencia
2,6 veces más audiencia que el programa líder
de la radio convencional.

Fuente: EGM 2º año móvil 2009.

NOTA: Audiencia neta acumulada en el periodo de emisión del programa (L-V) vs. nuestro diario.



volumen de audiencia
Supera en 1,3 veces la udiencia de mujeres lectoras
lograda por la 1ª revista femenina.

Fuente: EGM 2º año móvil 2009.
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69.000 mujeres lectoras
(15.000 más que la primera
revista femenina en Málaga)

Audiencia neta acumulada vs. principales revistas femeninas.

SUR FRENTE A LAS REVISTAS FEMENINAS
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NOTA: Principales revistas femeninas. Audiencia media de mujeres vs. Diario SUR.
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Urbanos, 60% con menos de 45 años,
elevada formación y buen status social
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PERFIL LECTORES DE SUR

Clase social

34,2% 44,4% 21,4%

A-MA M-M M-B

Formación

22,8% 35,8% 13,1%

Titulados BUP-COU OtrosEGB

28,2%

Edad

11,7% 43,1% 33,7% 11,5%

14-24 25-44 45-64 65 y +

Fuente: EGM 2º año móvil 2009.

Capital
61,8%

Resto de la
provincia
38,2%

Hombres
64,5%

Mujeres
35,5%
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SUR - PENETRACIÓN POR TARGETS

Gran penetración entre los lectores
pertenecientes a los segmentos socio-
demográficos de mayor interés.

% penetración SUR entre lectores de diarios de información general

Residentes
en la capital

Alta-M.Alta
y M.Media

20 a
44 años

Total
Málaga

64,5 65,6 64,5 63,5

Nº1 en cobertura en los principales targets de mayor consumo.

Fuente: EGM 2º año móvil 2009.

Pero además, sus lectores...

SON FIELES: "Lee el periódico la mayor parte de los días" el 61% "declara que nunca cambiará de
periódico" más de la mitad de sus lectores.

VALORAN SUS CONTENIDOS: El 55% de sus lectores "valora la prensa local por su proximidad".

Son lectores que "buscan ofertas de comercios en la prensa local" y "piensan que la publicidad le
ayuda a tomar decisiones de sus compras".

CUENTAN con alta capacidad adquisitiva y de consumo.

El 34% de sus lectores tienen unos ingresos superiores a 25000� anuales.

Fuente: AIMC marcas 2008.
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CONSUMO
Cada día el 37% de los consumidores malagueños leen SUR.
Total lectores: 195.000.

Cada día casi el 42% de las consumidoras habituales de Málaga leen SUR.
Total lectoras: 69.000.

...y mujeres lectoras con gran consumo en productos de belleza.

Cosmética femenina (posee/utiliza

Perfumes/
Fragancias

Cremas Maquillaje

66,7%

Barra
labios

32,3%

45,7%

60,6%

Colorete

70,1%

Rimmel

50,6%

Fuente: EGM 2º año móvil 2009.

Lectores con capacidad de consumo que poseen o utilizan...

Poseen
coche

Posee + de
un coche

Es usuaio
ppal. coche

75,1%

22,3%

51,8%

Automoción

TV
Plasma

Decodif.
TDT

DVD

40,6%

Electrónica consumo

TV Pago

63,8%

90,6%

31,8%

Ordenad.
personal

Uso PC Uso
habitual

PC

Informática y telecomunicaciones

Posee
portátil

66,9%

Móvil
3G/Wap

58,8%

48,1%

22,7%

37,9%

Lectores con capacidad de consumo...

Viajes (último año)Servicios financieros (posee/utiliza)

Seguros
Vida

Tarjeta
Fidelización

Tarjeta
Crédito

55,8%

25,7%

45,7%

Compras (1 o más al mes)

Hiper Superm. Centro
Comercial

43,9%

Tiendas
espec.

80,5%

29,4%

55,5%

En avión Coche Vaciones
extranjero

18,5%

27,2%

10,1%
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